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kim jestesmy?

Pinata to start up aplikacji przepisow
kulinarnych, umozliwiajgcy uzytkownikowi
w ciggu kilku sekund znalezienie interesu-
jacego przepisu, na podstawie produktow
ktore posiada w lodowce.

Dajemy odbiorcom prosty sposob

na przygotowanie zdrowych i przede
wszystkim smacznych potraw, a takze
pokazac, ze jest to szybkie, proste,

a takze fajne.



nhasza
jednorazowosé

W innym niz dotychczas panujacym
wyszukiwaniu przepisow. Obecnie wcho-
dzac w przepis uzytkownik otrzymuje in-
formacje o produktach, ktérych potrzebuje,
natomiast w Pinata zaznacza on produkty,
ktére posiada lub na ktore ma ochote

| to do nich dopasowywany jest odpowiedni
przepis.

Zaktadajgc konto, uzytkownik bierze ud-
ziat w elementach grywalizacji - otrzymuje
‘challenge’, w ktorych moze doskonali¢ swo-
je umiejetnosci, ale takze dac sie zaskoczyc
rozwigzaniami, ktorych nigdy wczesniej by
nie sprobowat.



cele przekazu

Przede wszystkim zalezy nam na zmianie
nawykow odbiorcow w zakresie nieefekt-
ywnego zarzadzania zywnoscig w swoim
domu. Ogromna ilos¢ jedzenia jest mar-
nowana kazdego dnia, zamiast wykorzysty-
wac jg W petni.

Kolejnym celem jest pokazanie, iz zdrowe
odzywianie nie musi by¢ drogie, czaso-
chtonne oraz skomplikowane. Wystarczy
odpowiedni doradca, ktory zna nasze potr-
zeby - Pinata.

Propagowanie idei zdrowego zywienia oraz
ograniczenia marnowania Zywnosci.

Odkrywanie nowych smakow!
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grupa docelowa

Projekt skierowany jest zarowno do osob swiadomych
nawykow zywieniowych, jak i zupetnych laikow, ktérzy dopiero
chcg cos zmieni¢. Mogga to byc¢ osoby pracujace jak i studiujace.
Najwazniejsza jest swiadomos¢ mozliwosci zrobienia czegos
dobrego dla spoteczenstwa, chec¢ walki z rutyng oraz szczypta
zainteresowania kulinariami, aby moc pozwoli¢ sobie na odrob-
ine szalenstwa w kuchni, choc i osoby posiadajgce tosty z ser-
em |1 szynka w swoim portfolio, znajdg cos dla siebie!

Gtownie osoby z pokolenia 'y, Z, ktére wykorzystujg nowa tech-
nologie, choc¢ funkcjonalnosc¢ aplikacji jest uproszczona do min-
imum, aby kazda osoba, nawet ta, ktora nie potrafi do konca
korzysta¢ z komputera mogta korzystac z aplikacji np. na table-
cie wykonujac kilka klikniec.
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persony




Krzysiek, 21 lat

Wroctaw,

Student informatyki - inzynier
Singiel

Lifestyle: Katalogista

Zarobki: 7500 netto

Biografia

Krzysiek jest studentem IV roku informatyki na Uniwersytecie
Wroctawskim. Interesuje sie nowymi technologiami, trendami

w zakresie |IT oraz gotowaniem. Wolny czas lubi spedzac

w gorach podczas wedrowek. Lubi stawiac sobie nowe wyzwan-
la oraz je pokonywac - stad jego ogromne pragnienie odkrywan-
la nowych szlakdow oraz zdobywania szczytow. Dobra ksigzka jest
jego sposobem na oderwanie sie od codziennego zgietku. Podob-
nie jak nowa seria House of Cards na Netflixie - jest na biezaco

Z wiekszoscig nowosci w wypozyczalniach online oraz kinach -
raczej alternatywnych. Grywa w niszowe gry typu Indie.

Nie lubig zobowigzan, lecz ceniag sobie stabilizacje. Znajomi

z ktérymi spedza czas sg raczej z podobnego mu sSwiata.

Cele

Podrdoz do okota swiata - cyfrowy nomad
Tworzenie, budowanie wtasnych rozwigzan
Odkrywanie nowego, niezbadanego

Frustracje

Rutyna

Brak czasu

Bezradnos¢ wynikajgca w checi poznania wielu nowych rozwigzan
| technologii, natomiast jest ich tak wiele, iz jest to niemozliwe

Nie wszystko i wszyscy kierujg sie logikg - a powinni.
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Jowita, 25 lat

Warszawa,

Artystka / Grafik

Singiel

Wyksztatcenie wyzsze, ASP
Lifestyle: Kreatywny

Zarobki: 3500 netto

Biografia

Jowita ukonczyta Akademie Sztuk Pieknych w Warszawie na wy-
dziale scenografii. Pracuje w teatrze, spetniajgc sie w tym, co robi.
Uwielbia nowosci, spotkania ze znajomymi oraz sztuke. W wol-
nych chwilach spelnia sie malujgc martwa nature, fotografujac i ry-
sujac. Jej prace trafiajg do niszowych galerii sztuki, gdzie odbywa-
ja sie wernisaze. Czesto uczestniczy w wydarzeniach kulturalnych,
teatralnych oraz inicjatywach spotecznych. Jest wegetarianka.
Marzy, aby odwiedzi¢ Nowy York, szczegdlnie Museum of Mod-
ern Art. Kocha zycie i widzi je przez rozowe okulary - optymistka.
Uwielbia dobrg muzyke - zarowno w domowym zaciszu jak

| na koncertach.

Cele

Podrdozowacd,
Poznawac¢ nowych ludzi, kultury, nowe inspiracje
Tworzyc

Frustracje

Zanieczyszczenie planety

Cierpienie zwierzat

Bezradnos¢ mozliwosci wprowadzenia duzych zmian np. spotecznych
Nie wszyscy kierujg sie emocjami, lecz logikg i liczbami
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big idea

Let’s cook!

Wyjasnienie:
Zaczynajmy juz teraz, nie ma na co czekac,

Zaszale], gotujemy wykorzystujac to, co
masz - bedzie super. To jest zabawa!



Cele

Dostarczenie rozwigzania umozliwiajacego
dostep do ulubionych oraz nowych

| sprawdzonych przepisdw w kazdym momen-
cie, na kazdym urzadzeniu

Zredukowanie marnotractwa jedzenia poprzez
nowatorskg metode wyszukiwania przepisdow

/wiekszenie swiadomosci zdrowego odzywia-
nia - nie musi by¢ ono drogie i czasochtonne -
let’s cook!



Le
t!
S cook!



insight

Gotowanie jest zabawa. Nie przejmuj sie, gdy
cosS nie wyjdzie - Pinata nie ocenia!

Nie musisz byc¢ kucharzem, aby przygotowac
smaczne | tadne dania

Nie musisz planowac zakupodw, aby stworzyé
potrawe

Nie marnuj jedzenia - wykorzystaj je

Zdrowe nie zhaczy czasochtonne
| drogie

Wystarczy swiadomosc¢ oraz odpowiednie
narzedzia, aby odzywiac sie dobrze



Nowatorska wyszukiwarka przepisdow - uzyt-
Kownik wyszukuje go na podstawie produktow

USP jakie posiada
unique selling

proposition Aplikacja poprzez np. zaznaczenie trzech pro-
duktow, ktére uzytkownik posiada w loddéwce

pokaze jakich mu brakuje oraz w kolejnej wersji
gdzie kupi je najtaniej - APl marketdow tj. Bie-
dronka, Lidl (? konkurencja), Tesco itd.

Aplikacja zmniejszy efekt marnowania jedzenia.
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RTB

Reason to Belive

Aplikacje tworzg uzytkownicy - tzn. jest ona
portalem, gdzie udzielaja sie uzytkownicy,
wspottworzacy projekt

Marka bedzie wspodtpracowac z fundacjami
dziatajacych na rzecz redukcji marnowania zy-
wnosci tj. zbieramyrazem, czy bankzywnosci.pl

Pinata to bozonarodzeniowa ‘zabawka’ zawi-
erajgca wewnatrz stodycze - cos pozytywne-
go. Aplikacja podobnie jak maskotka zaskakuje
uzytkownikow przepisami znajdujacymi sie

W je] wnetrzu
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Tone of Voice

Pinata jest frywolna, jest kolorowa, zabawna
oraz pomochna - jest przyjacielem, ktéry budzi
zaufanie - dobiera on przepisy do potrzeb uzyt-
kownika. Jest przyjacielem w kuchni, ktory nie
0sagdza, ani nie ocenia. Jest zawsze dostepna,
choc¢ nie lubi, gdy o niej sie zapomina. Aplikacja
jest jak tamagotchi - wspodlnie z uzytkownikiem
dobiera kolejne przepisy i pomaga w zdrowym
| ‘oszczednym’ odzywianiu, natomiast takze
wymaga uwagi. Podobnie jak ma to miejsce

Z hawykiem - w momencie, gdy uzytkownik
zaprzestanie korzystac z aplikacji, po dtuzszym
czasie musi zaczac od poczatku.



Touchpoints




Meetingi
tematyczne
Facebook (Meet up)

Touchpoints

Festiwale
Muzyczne

Eventy

Festiwale ifestylowe

Muzyczne

“modne”

“modne” oraz wege
oraz wege knajpy
Knajpy



Pracownie

Biu_ra kreatywne
Coworkingowe / artystyczne

“Spoteczne
miejscowki”
J Eventy
lifestylowe

Komunikacja
miejska
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Benchmarks

Wendy’s - prezentacja oferty w portalach
spotecznosciowych

Duolingo - personifikacja marki
oraz komunikacja

Meet up - budowanie spotecznosci
Airbnb - funkcjonalnosc¢ oraz user experience

Pinterest - prezentacja tablic,
sharing, budowanie zasiegu | zaangazowania

Tasty - prezentacja przepisow video - knolling



duolingo
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Customer journey



Model standardowy

Chciat(a)bym cos ugotowac

Planowanie

Co uzytkownik mysli?

Na co mam ochote?

Jakie produkty posiadam?
Jaki budzet posiadam?
Gdzie zakupi¢ produkty?
Czy jemu/jej to zasmakuje?

Co uzytkownik czuje?

Ale jestem gtodny(a)!
To bedzie przepyszne!
Nie moge sie doczekac (ekscytacja)

Wyszukiwanie przepisu

Wyszukiwanie

Ktdrag strone wybrac?
Czy to jest sprawdzone?

Ta ksigzka jest przestarzata. Sprawdze
CO howego W sieci!
Nie wiem ktorg strone wybrac

Wybor przepisu

Wybieranie

Czy to bedzie dobre?

lle produktow kupic?

lle czasu zajmie?

Co jesli ten przepis nie jest
felerny?

Nie, Nie, Nie. Zbyt wiele opcji - nie
moge sie zdecydowad

Niezdrowe, Zdrowe, Niezdrowe...

Tyle ciekawych przepisow, ale nie dam
rady ich wykonac

Wszystkie niezdrowe przepisy wyglada-

Zakup produktow

Zakup

Czy to bedzie dobre?
lle produktéow kupic?
Co jesli sie nie uda?
lle to kosztuje?

Jeszcze papryka. Czy mam jg w domu?
Te szparagi sg za drogie - jednak wybi-
ore inny przepis

Moze jest promka w Lidlu?

Smietana jest na drugim koricu sklepu!

Gotowanie wg przepisu

Wykonanie

Jak podzieli¢ sktadniki?
Gotowanie krok po kroku

Jednak nie mam papryKi...

Co z pozostatymi produktami?

Nie wyrzuce tego, ale tego nie wyko-
rzystam - nie wiem do czego

Jestem gtodny/a - dtugo jeszcze?



Model Pinata

Chciat(a)bym cos ugotowac

Planowanie

Co uzytkownik mysli?

Co mam w loddéwce?
Na co mam ochote?
lle mam czasu?
lle chce wydac?

Co uzytkownik czuje?

Ale jestem gtodny(a)!
To bedzie przepyszne!
Nie moge sie doczekac (ekscytacja)

2 3 4 5

Wyszukiwanie przepisu

Wyszukiwanie

Dzis jest stonecznie, wiec wybiore cos
na stodko

Chce juz to przygotowac!

Wybor przepisu

Wybieranie

Ten przepis ma duzo pozytywnych opi-
nii - biore go!

Ten przepis ma 10 rekomendacji osob
Wege oraz 15 Wegetarian!

Probowatem/ probowatam juz 5 prze-
pisow od tego uzytkownika - ten takze
Z pewnoscig bedzie dobry!

Zakup produktow

Zakup

Brakuje mi jeszcze tylko 3 produktow.
Reszte posiadam sprzed 2 dni.

W Lidlu jest wtoski tydzien - pesto jest
po okazyjnej cenie!

Dobrze wiedzied, gdzie aktualnie ceny
sg bardziej atrakcyjne.

Zaoszczedze na bilety na koncert!

Gotowanie wg przepisu

Wykonanie

Witaczyc Video czy przeczytac tutorial?
Moze wtgcze film na tablecie - bedzie
bardziej intuicyjnie

Ciekawe co przygotuje z produktow,
ktoére mi zostaty!

Wrzuce swoje zdjecie potrawy, aby pot-
wierdzic¢ jej wyjatkowosc

Wyglgda jak w przepisie!

Chce pochwalic¢ sie tym przepisem zna-
jomym - udostepnie go!



SWOT

- Innowacyjnosc¢ produktu. Brak podob-
nego rozwigzania na rynku zarowno
polskim jak i zagranicznym

- UX/UI, Front-end we wtasnym
zakresie - ptacimy tylko za back end

- Duza siec¢ kontaktow inwestorskich,
CEO agencji reklamowych, domow me-
diowych oraz firm software’owych

- Uniwersalnosc¢ rozwigzania na rozne
urzgdzenia

- Wysoki koszt programowania
aplikacji

- Brak dywersyfikacji monetyzacji
- Brak wysokiego kapitatu wtasnego
- Brak mozliwosci skupienia sie

wytacznie na tym projekcie - dywersy-
fikacja przychodow na rézne projekty

- Ekspansja na caty swiat - uniwersal-
nosc¢ produktu

- Finansowanie spoteczne: crowdfund-
iINg

- Finansowanie poprzez inwestorow in-
dywidualnych

- Wspodtpraca z fundacjami / sklepami /
koncernami

- Produkt moze okazac sie nierentowny
W perspektywie czasu

- Produkt moze potrzebowac zbyt
wiele czasu do osiggniecia monetyzacji

- Produkt moze nie zostac “kupiony”
przez publicznosc

- Duza mozliwosc¢ “skopiowania” ro-
ZwWigzania przez konkurencje




Radostaw Kotacki



